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Vita di coppia

AFFARI DI CUORE

San Valentino: una festa da 900 milioni
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132 FRANCESCO BORGONOVO

MWE Quando inizia a diffondersi il
cultodi San Valentino in Italia? Se fate
unaricerca, sitiinternet ed enciclope-
die vi risponderanno che la festa e de-
dicata a Valentino da Interamna (I'at-
tuale Terni), vissuto tra il 176 e il 273
dopo Cristo, martire e santo delle
chiesa cattolica e anglicana. E che a
istituire il 14 febbraio come festivita
fu, nel 496, Papa Gelasiol, che tentoin
questo modo di soppiantare 1 festeg-
giamenti pagani in onore del dio della
fertilita Luper (i famosi “Lupercalia”).
Inrealta, la festa di San Valentino e ar-
rivata nel nostro Paese negli anni Ses-
santa, grazie ai ftumetti di Charlie Bro-
wn e dei Peanuts e alle pubblicita dei
Baci Perugina. In quegli anni Oreste
Del Buono pubblicava la rivista “Li-
nus”, su Cui comparivano le avventu-
re del bambino con la testa rotonda
che il 14 febbraio non riceve mai al-
cun bigliettino d’amore, nessuna “va-
lentina”. Nello stesso periodo, arriva-
vano suiquotidiani le prime pubblici-
taatutta pagina dei “Baci”, 1cioccola-
tini che la Perugina produceva gia da
anni e che aveva intenzione di rilan-
ciare sfruttando 'occasione della fe-
sta degliinnamorati.

Diromantico, quindi, non c'e pro-
prio nulla. 1 santo di Terni (che regalo
unarosa a due innamorati che litiga-
vano, facendoli riappacificare e spo-
sare subito dopo) e stato sin dall'ini-
zio sfruttato in nome del marketing.

Lo spiega oggi un saggio appena
uscito dello scrittore Francesco Paci-
fico, chesvelaillato commerciale del-
la ricorrenza nella storia dell’Occi-
dente e smonta il mito dell'amore
pezzoapezzo (“San Valentino”, Fazi,
pp. 231, Euro 16).

Gia alla fine dell’'Ottocento, negli
Stati Unity, le ditte di articoli per carto-
leria producevano biglietti di San Va-
lentino che arrivano a costare fino a

150 dollari (se ornati con diamanti,
perle o rubini). Negli anni Cinquanta

del Novecento la ditta cioccolatiera

glapponese Morinaga e la concorren-
te Mary's chocolate investirono in-
gentl risorse pubblicitarie per far
prendere piede alla festa del 14 feb-
braio. Cominciarono a produrre sca-
tole di cioccolatini a forma di cuore. Ii
primo anno ne vendettero solo cin-
que. Dopo cinque - sei anni arrivava-
no richieste anche da Taiwan e dai
Paesivicini.

Ai giomi nostri, San Valentino ri-
mane un enorme affare. Le vendite di
fiori e cioccolatini siimpennano. I siti
internet dei produttori di lingerie au-
mentano esponenzialmente gl ac-

cessi. Su Fredericks.com 1 contatti so-
no cresciuti del 115% questa settima-
na rispetto a quella precedente. 376
mila utenti sono andati sulle pagine
di Victoria’s Secret per cercare qual-
che mutandina o reggiseno pic-
cante daregalare (0 daindossa-
reperdivertirsiconl’innamo-
rato).
Anche i siti che realiz-
zano messaggl di auguri
a richiesta sono esplo-
si. AmericanGreetin-
gs.com ha registrato
un aumento di
contatti pari ai
2% mentre
EGreetings.com
ha avuto 519.000
visitatori (+57%).
I siti di E-com-
merce Sono inva-
si dal clenti.
Aziende come la
Labello (produt-
trice del burro di
cacaoperlelabbra),
ne hanno approfit-
tato per lanciare la
nuova campagne pub-
blicitaria “Baciami co-
me vuoima baciami”.

Anche gli hacker si sbiz-
zarriscono. In questi giorni
viaggia sulla rete il virus Nure-
chA, che si nasconde dietro finte
email d’amore. Nelle librerie ci sono
almeno dieci nuovi libri a tema (tra
cui il bellissimo “Posa ’sto libro e ba-
ciami’, Zandeg, a cura dello scrit-
tore Ivano Bariani), senza contare le
ristampe dei classici dell’amore. La

De Beers, storica produttrice di dia-

manti, che fu trale prime a pubbliciz-
zare il prezioso come regalo di San

Va-
lentino

negli anni Qua-

ranta, nelle prime due setti-

mane di febbraio fa affari d’oro. Per
non citare ristoranti, beauty farm, al-

berghi, gite organizzate nei lidi dell’a-

mo-
re. Pure le

vendite del Via-

gra si impennano (dopo Ia

cena, del resto, bisogna concludere).
Speeddate, 'azienda che sioccupadi

appuntamenti per single, organizza

“I’Antisanvalentino”, ovvero due
grandi feste a Milano e a Roma colle-
gate tramite webcam per facilitare
conoscenze e ncontrl.

Ma qualcuno che propone unacri-

tica intelligente di fronte al trionfo del

consumismo a tutti i costi ¢’e. Sono i

siti web Poisonpen.com (“Penna av-
velenata”) e Despair.com (“Spari-
sci”). Confezionano biglietti su misu-
ra per chi vuole scaricare il partner o
mandare al diavolo un innamorato
traditore. Ve li consigliamo, sono di-
vertenti e offrono anche un campio-
nariodigestaccidainserireinallegato
alle letterine. I cioccolatini, se proprio
Ci tenete, comprateli per voi e man-
giatevell a casa, mentre tutti si affan-

nano in coda dai fiorai e fra le vetrine

deinegozi, standovene comodamen-
te seduti sul divano a guardare la tele-
visione. O aleggere un bel giornale.
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